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1. Informacija par uznémumu

Uzp@émuma nosaukums, uznémeéjdarbibas forma.

Ja uznémums jau ir dibinats — dibinasanas gads, registracijas datums.

Uznémuma juridiska adrese, planota uznémejdarbibas vieta.

Pamatkapitals (apjoms, eiro).

Uznémuma dibinataji, 1pasnieki, Iidzdaliba pamatkapitala %.

Uznémuma organizatoriska struktiira, pienakumu sadale.

Informacija par vadibu — vards, uzvards, ienemamais amats, izglitiba, pieredze (ja
uzpémumu neplano vadit konkursa pieteikuma iesniedz€js, tad §1 informacija ari par
pieteikuma iesniedz&ju — ienemamais amats, izglitiba, pieredze).

Uzp@émuma meérki, uzdevumi, misija.

Uzpémuma darbibas pamatvirzieni, sfera, specializacija.

Uznémuma pamatlidzekli, riciba eso$s nekustamais 1pasums, iekartas, tehnika u.c.
Uzpémuma nodarbinato personu skaits (ja Sobrid nav, tad cik planots).

2. Informacija par Biznesa/Projekta ideju.

Biznesa idejas/projekta apraksts, pamatojums (kapéc $ads bizness/projekts izvElEts
realizét, kapéc realizacija varetu biit veiksmiga u.tml.), nepiecieSamiba un pievienota
veértiba attiecigaja teritorija (iedzivotaju pieprasijums, daudz nodarbinatu darbinieku
u.tml.);
Produkta apraksts:

- produkta TpaSibas, kvalitate;

- produkta atSkiribas no pasreiz€ja piedavajuma;

- produkta radisana izmantota tehnologiska procesa apraksts;

- nepiecieSami razoSanas resursi, izejvielu un materialu iss raksturojums;

- potenciala cena un tas ietekméjosie faktori;

3. Tirgus situacija, konkurenti un sadarbibas partneri

Darbibas sferas/nozares raksturojums, nozares attistibas situacija un tendences.

Tirgus piesatinatibas Iimenis ar tadiem pasiem produktiem/pakalpojumiem.

Konkurences [imenis

Nozimigako konkurentu un to produktu/pakalpojumu raksturojums, cenas un darbibas
metodes. Tirgus dala. PriekSrocibas un trikumi.

Tirgus dala, ko uzn@émums plano ienemt.

Kadas ir bitiskakas atSkiribas uzpémuma produktam/pakalpojumam, salidzinot ar
konkurentu piedavajumu.

Kas nosaka uznémuma konkurétsp&ju tirg (galvenie konkurétsp&ju noteicosie faktori).
Galvenie esoS$ie un potencialie sadarbibas partneri un piegadataji (raksturojums, atrasanas
vieta).



4. Noieta tirgus raksturojums

Meérkauditorijas raksturojums (vecums, dzimums, dzives vieta, ekonomiskais stavoklis
u.tml.);

Esosas teritorijas paterétaju tirgus analize.

Ka tiks nodroSinata klientu prasibu izpilde (serviss, garantija, uzstadiSana, nestandarta
pasttijumi utt.)?

Planotas produkta realiz€Sanas vietas (mazumtirdzniecibas veikali, vairumtirdzniecibas
bazes u.tml., interneta veikali, gadatirgi, pardosanas agenti, u.c.).

5. Marketinga plans

Marketinga mérki.

Marketinga pasakumi (produkta dizains, iepakojums, reklama (kur ievietos, cik maksas
u.tml.), izstades u.c.), ipasibas, kas tiks akcentetas marketinga pasakumos.

Ka tiks veidotas sabiedriskas attiecibas.

Kads tiks veidots uzn€muma téls (pieméram, kvalitativs, bet dargaks, ekskluzivs, €rts, rets
u.tml.).

6. RaZoSanas, realizacijas apjomi

Cik lielas biis razoSanas jaudas, cik planots konkréta laika perioda sarazot.
Kadas vienibas tiks prece faséta (gabali, kilogrami, litri, kvadratmetri u.c).
Cik planots konkréta laika perioda realizet

7. Projekta attistibas posmi

Projekta realizacijas laika grafiks un posmi (3-5 gadi, bet ne mazak par projekta
realizacijas laiku) — dibinasana, telpu sakartoSana, resursu sagade, razoSana, noiets,
marketings utt.

8. Risku analize

Risku uzskaitijums (informacijas, nozares, personala, finansu, projekta realizacijas riski
u.c.).
Pasakumi risku mazinasanai un novérsanai.



9. Finansu plans

(3 - 5 gadiem, bet ne mazak par projekta darbibas laiku)
Ieguldijumi. Finans€Sanas avotu parskats.
Ienémumu plans (galvenie produktu/pakalpojumu veidi: daudzums x cena).
Izdevumu plans (razoSanas, pardosanas, administrativas).
Pelpas/zaud&jumu aprékins. Biznesa dzivotsp&jas noteikSana, ien€mumu un izdevumu
poziciju izmainu analize.
Naudas plusma.
Kreditatmaksas grafiks.
Nolietojuma aprékins.
Kur ieguldis konkursa iegiito finanséjumu.
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